TOR FELICIA TJISAKA
1. Latar Belakang Campaign :
Tez Capital merupakan perusahaan pembiayaan yang selama ini dikenal luas dalam pembiayaan kendaraan bermotor. Seiring dengan ekspansi dan pengembangan layanan, kini Tez menghadirkan solusi pembiayaan Kredit Pemilikan Rumah (KPR) sebagai bagian dari komitmen membantu masyarakat memiliki hunian impian mereka. Untuk memperkenalkan produk KPR ini kepada audiens yang lebih luas, Tez menggandeng KOL (Key Opinion Leader).

Tujuan Campaign :
· Meningkatkan awareness bahwa Tez Capital kini menyediakan layanan pembiayaan KPR.
· Menumbuhkan persepsi positif terhadap kemudahan dan kecepatan Comercial Loan  di Tez.
· Mengarahkan traffic ke kanal digital Tez (website dan Instagram) untuk informasi lebih lanjut atau simulasi Comercial Loan.
                Target Audiens
· Pria/Wanita usia 25-ke atas
· Pengusah/Perusahaan
· Berdomisili di Kota Besar 
· Sering membuka akun Perusahaan dan pembiayaan korporat
                 Key Message
· Tez Capital kini hadir dengan layanan pembiayaan Commercial Loan.
· Proses pengajuan mudah, cepat, dan aman.
· Fleksibel, bisa disesuaikan dengan kebutuhan dan kemampuan keuangan bisnismu.

2. Indikator Keberhasilan
· Reach & impressions dari postingan Felicia
· Jumlah klik ke link/DM yang berkaitan dengan KPR Tez
· Peningkatan followers & engagement di akun Tez Capital
· Jumlah leads/permintaan simulasi pembiayaan dari campaign ini



	



3. Indikator Keberhasilan (dengan target angka)
· Reach & Impressions dari Postingan Felicia
Target: Minimal 500.000 reach dan 1.000.000 impressions selama periode campaign.
· Jumlah Klik ke Link/DM terkait KPR Tez
Target: Minimal 2.000 klik ke link landing page atau 500 DM masuk yang menanyakan soal KPR.
· Peningkatan Followers & Engagement di Akun Tez Capital
Target:
· Followers meningkat 10–15% dari jumlah awal
· Engagement rate minimal 2–3% dari total views.
· Jumlah Leads/Permintaan Simulasi Pembiayaan
Target: Mendapatkan minimal 150–200 leads selama masa campaign.

4. Deliverables dari KOL
Instagram & TikTok – Felicia Tjisaka
· 1 Video Reels (IG + TikTok): “Real talk” atau cerita personal Felicia soal tantangan mencari rumah & solusi KPR dari Tez
· 1 Instagram Story (3–5 frame): CTA swipe up/DM/klik link website Tez
· 1 Feed Post (opsional): Testimoni atau edukasi ringan seputar KPR Tez

5. Periode Campaign
· Tanggal tayang: [Tanggal dimulai – Tanggal selesai]
Durasi campaign:  hari aktif



