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Background







Highlight Content
Objective : Mengajak audience untuk investasi SBN Pasar Sekunder di Livin’ sebagai 

pilihan investasi cerdas

● Bisa mengedukasi SBN secara jelas diawal

● Menjelaskan SBN terbagi menjadi Pasar Primer & Sekunder

● Menjelaskan apa perbedaan dari SBN Pasar Primer & Sekunder

● Melihat dari Pain poin saat orang akan beli SBN

○ Kelewatan beli SBN Pasar Primer

○ Pengen cuan, tanpa perlu overthinking

○ Takut pilih produk yang tepat dan sesuai

● Menginformasikan solusi dari Pain Poin, menjelaskan kemudahan beli SBN 

Pasar Sekunder melalui Livin’ Investasi

○ Beli SBN Kapan Saja, Tak perlu tunggu periode penawaran. Bisa 

Investasi langsung kapanpun

○ Pilihan Produk Variatif dengan Harga Kompetitif, produk SBN safe & 

low risk karena dijamin Pemerintah, aman dan stabil dengan pilihan 

sesuai kebutuhan dan harga kompetitif

○ Bebas Pilih & Bandingkan, kemudahan untuk bandingkan dan 

temukan produk SBN melalui Livin’ Investasi. Bisa search, filter, 

bandingkan produk sebelum beli

● Livin’ User & Non- Livin’ User

1. New to Investment (NTI) | Age 25-40

○ Digital-native, cautious, ingin cari instrument investasi 

yang resiko kecil dan cenderung pasti/aman

2. High-Income Professional | Age 30-55

○ Mencari investasi untuk mengembangkan dana atau tetap 

ada pendapatan pasif tanpa perlu overthinking

3. Retirement-Oriented Users | 45+

○ Mencari pertumbuhan investasi yang pasti-pasti aja, 

cenderung guaranteed, aman dan pasti menghasilkan 

pendapatan pasif

4. SBN Primary & Other Investment Investor

○ Sudah familiar dengan SBN, tapi sering melewatkan waktu 

penawaran, butuh waktu yang fleksibel & ingin diversifikasi 

investasi

Target Market

Main Message :

Passive Income, Stabil Kapan Saja!



Deliverables

Detail KOL:
- Macro & Micro KOL
- Kategori Finance, Investment, Finfluencer (Financial 

Influencer), Finance Content Creator, Wealth
- Channel IG Reels / Tiktok (berdasarkan engagement 

tertinggi KOL)
- Tone & Manner: Edukasi 



Preview Date
KOL List: in progress
Video KOL: 25 August 2025

Budget KOL
Maks Rp200 Jt (Incl ASF, VAT) 



Dos and Don’ts

Dos Don’ts

● Sesuaikan konsep video dengan style konten Anda

● Gunakan background photo/video yang rapi, bersih, 

dan kreatif. Untuk penjelasan bagian virtual booth bisa 

dijadikan background.

● Pilih dan gunakan sound/BGM populer yang sesuai 

dengan style konten Anda

● Pilih dan gunakan BGM yang aman dari copyright

● Kenakan pakaian yang rapi dan sesuai dengan style 

Anda dengan warna tone Mandiri (arahan berlaku 

untuk talent, jika ada)

● Masukkan pesan kampanye pada caption dan konteks 

di dalam video

● Jangan Membahas SARA

● Jangan masukkan atau sertakan visual alkohol atau 

obat-obatan pada video.

● Jangan menggunakan kata-kata menjelekkan atau 

menyinggung kompetitor.

● Jangan bandingkan Bank Mandiri dengan kompetitor.

● Jangan gabungkan konten dengan konten sponsor 

lainnya.

● Pelanggaran hak cipta baik dari musik maupun hal yang 

lainnya

● Jangan masukkan atau sertakan visual lintas gender 
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Let’s Discuss!


